	第十八屆 財金實務專題

金融社群行銷類

	一、專題目的：為提升學生投資理財規劃之行銷能力，製作金融行銷之專題。

	二、專題時間：  年  月  日至  年  月  日(發表時間請參照專題實施時程)

	三、專題規格：

    (一) 專題內容: 主題需與理財規劃相關並富有創意之內容。

    (二) 專題工具: 可使用Instagram，Twitter，Blog，FB，Line，Youtube，
Movie，直播Live Show，APP，Game，e-book，繪本等方式
    (三) 專題格式: 於規定之期限前，繳交30頁以內之專題報告(不含封面、封底)， 

                  建議內容如下：
第壹章  緒論(研究背景、動機、目的)

第貳章  研究架構
第參章  文獻探討
第肆章  金融社群行銷之規劃與成效
第伍章  結論與回饋
參考文獻



	

	四、評分方式：「現場表現」佔30%、「專題格式架構」20%、「實務性」佔30%、
             「創新性」佔20%、總分為100分，佔學期總成績的40%。。
五、注意事項：專題報告需於  年  月  日(星期 )繳交至系辦公室，逾期者將予以扣分。


